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	Актуальность темы определяется растущим влиянием кинематографа на формирование субкультур и потребительских предпочтений в молодежной среде. В статье рассматривается феномен трансформации японской автомобильной культуры (JDM) из нишевого увлечения в глобальный мейнстрим. Проанализирована роль кинофраншизы «Форсаж» как ключевого медиатора этого процесса, выявлены механизмы визуальной репрезентации японских автомобилей и их влияние на массовое сознание.
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	Popularization of Japanese car culture in cinema and media: the example of the Fast & Furious franchise.
	The relevance of the study is determined by the growing influence of cinema on the formation of subcultures and consumer preferences among young people. The article examines the phenomenon of the transformation of Japanese automotive culture (JDM) from a niche hobby into a global mainstream. The role of the Fast & Furious film franchise as a key mediator of this process is analyzed, and the mechanisms of visual representation of Japanese cars and their impact on mass consciousness are identified.	
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	Японская автомобильная культура, известная как JDM (Japanese Domestic Market), сформировалась в период, когда такие компании как Toyota, Nissan и Honda начали разрабатывать доступные и надежные автомобили. К 1980-1990-м годам внутри Японии сложилась уникальная субкультура тюнинга и нелегальных гонок, включая дрифтинг, однако за пределами страны японские автомобили долгое время воспринимались исключительно как утилитарный транспорт. Ситуация кардинально изменилась на рубеже тысячелетий, когда кинематограф обратился к андеграундной культуре стритрейсинга. Опыт интеграции субкультурных элементов в голливудский мейнстрим представляется важным для понимания механизмов формирования глобальных трендов и трансформации локальных традиций в объекты массового потребления [1].
	Итак, целью исследования является изучение роли франшизы «Форсаж» в популяризации японской автокультуры и анализ репрезентации японских автомобилей в кино и смежных медиа. На основе поставленной цели можно обозначить следующие задачи: рассмотреть состояние японского автопрома и его восприятие в США до выхода первого фильма; выявить механизмы визуального конструирования привлекательности японских моделей в фильмах серии; проанализировать влияние франшизы на смежные медиа и вторичные рынки; определить роль эстетики «Токийского дрифта» в формировании современного визуального канона JDM. Научная новизна работы состоит в комплексном анализе франшизы «Форсаж» не просто как развлекательного продукта, а как системного медиатора, обеспечившего глобальный трансфер японской автомобильной субкультуры.
	Серия фильмов «Форсаж» (Fast & Furious) — это культовая франшиза боевиков, стартовавшая в 2001 году и ставшая одной из самых успешных в истории кино. В центре сюжета  истории уличных гонщиков, их соперничество, дружба и верность семье, которые проходят через все части. Начавшись с противостояния гонщиков и полиции в Лос-Анджелесе, франшиза постепенно расширила масштаб до международных спецопераций и борьбы с преступными организациями, объединив элементы криминальной драмы, шпионского боевика и зрелищных гонок. Главные герои, среди которых Доминик Торетто и Брайан О’Коннер, стали символами эпохи для поклонников автомобилей и экшн-фильмов. Визуальный стиль серии отличается динамичными погонями, эффектными трюками и акцентом на тюнингованных автомобилях, особенно японских и американских, что сыграло огромную роль в популяризации автокультуры и формировании новых сообществ энтузиастов по всему миру [2].
	Прорыв произошел благодаря решению создателей первого фильма (2001) опереться на реальную субкультуру стритрейсеров Лос-Анджелеса. Исследователи выделяют несколько ключевых механизмов популяризации JDM через франшизу. Прежде всего, это визуальная легитимация через уравнивание в статусе с американской классикой: финальная гонка Toyota Supra и Dodge Charger символически утверждала равенство японского тюнинга и традиционных масл-каров. Во-вторых, создание иконических образов: оранжевая Toyota Supra IV, серебристый Nissan Skyline GT-R R34 и Mazda RX-7 из «Токийский дрифт» стали эталонами стиля, сформировав спрос на соответствующие модели и запчасти [3].
	Сцены с дрифтом и уличными гонками в фильмах оказали значительное влияние на рост интереса к японскому стилю вождения по всему миру. После выхода фильма «Форсаж: Токийский дрифт» многие зрители, в том числе в самой Японии, узнали о существовании культуры уличных гонок и дрифта, что стало источником вдохновения для молодёжи и привело к увеличению числа желающих заниматься дрифтом и участвовать в нелегальных заездах [4]. Визуальная динамика, монтаж и звуковое оформление гонок позволили зрителям почувствовать адреналин и стать частью автоспортивной субкультуры, а сами гонки в фильме стали не только зрелищным элементом, но и способом интеграции героев в новое сообщество, демонстрируя ценности и страсть к скорости [5]. Благодаря этим фильмам японский дрифт приобрёл мировую популярность, привлекая новую аудиторию и формируя моду на тюнинг и японский автопром.
	В фильмах серии «Форсаж» тюнинг, визуальный стиль и технические особенности японских автомобилей показаны как неотъемлемая часть автокультуры. В частности, для съёмок использовались тщательно подготовленные автомобили, которые проходили глубокий тюнинг: устанавливались эксклюзивные обвесы, карбоновые детали, спортивные подвески, уникальные диски и кастомные выхлопные системы. Особое внимание уделялось достоверности технических деталей и внешнему виду, чтобы машины выглядели максимально реалистично и соответствовали духу японской JDM-сцены [6]. 
	Визуальный стиль японских автомобилей в фильме — это сочетание агрессивных аэродинамических обвесов, ярких виниловых покрытий, стикеров, а также характерных для JDM элементов: заниженная подвеска, широкие колеса, кастомные фары и выхлопные трубы. Такой подход к тюнингу отражает философию японского стиля: индивидуальность, внимание к деталям и баланс между эстетикой и техническими характеристиками. Технические особенности автомобилей также подчёркиваются в фильме: используются моторы с высокой степенью форсировки, сложные системы выпуска, интеркулеры, а для дрифта специально настроенные подвески и рулевое управление. В «Форсаж» часто демонстрируются сцены с переключением передач «носок-пятка», торможением левой ногой и другими приёмами, что добавляет аутентичности и привлекает внимание к реальным техникам вождения [7]. 
	После выхода фильмов наблюдался значительный рост спроса на японские автомобили и запчасти. Появление на экране таких моделей, как Mitsubishi Eclipse, Toyota Supra, Mazda RX-7 и Nissan Skyline GT-R, вызвало волну интереса у автолюбителей по всему миру: продажи и цены на эти автомобили, особенно на вторичном рынке, резко пошли вверх, а многие фанаты стремились приобрести аналогичные экземпляры или сделать тюнинг в стиле JDM [2][8]. Спрос на оригинальные японские детали и комплектующие для тюнинга также существенно вырос, что привело к расширению рынка запчастей и формированию многомиллиардной индустрии кастомизации [9].
	 «Форсаж» в 2001 году стал мощным катализатором для формирования новых автоклубов и сообществ по всему миру, что подтверждается реальными источниками. В постсоветских странах, например, после премьеры фильма начали массово появляться автоклубы, такие как ViRacers и R2R, которые объединяли энтузиастов уличных гонок, дрифта и тюнинга. Эти клубы не только проводили соревнования, но и создавали собственные рейтинговые системы, развивали инфраструктуру для легальных заездов и активно сотрудничали с государственными структурами для продвижения автоспорта [10]. Аналогичные процессы происходили и в других странах: фильм вдохновил молодёжь на создание фанатских сообществ, организацию тематических встреч, выставок и даже специальных трек-дней, где любой желающий мог попробовать свои силы в дрифте или дрэг-рейсинге [11]. Таким образом, «Форсаж» не только популяризировал японскую автокультуру, но и стал основой для формирования глобального движения автолюбителей, объединённых общими интересами и стремлением к самовыражению через автомобили.
	Фильмы оказали огромное влияние на молодёжную культуру, моду, музыку и стиль жизни. Уличные гонки, тюнинг и дрифтинг стали неотъемлемой частью молодёжной субкультуры, а главные герои франшизы настоящими иконами для поклонников автомобилей и экшн-фильмов. Саундтреки из фильмов не только формировали музыкальную моду, но и способствовали популяризации хип-хопа, рока и электронной музыки, а многие треки благодаря «Форсаж» попадали в мировые чарты и становились символами эпохи [12]. Визуальный стиль персонажей — спортивная одежда, брендированные вещи, акцент на индивидуальности нашёл отражение в уличной моде, а сами автомобили и их тюнинг стали объектами подражания и коллекционирования. Всё это привело к формированию новых сообществ, росту интереса к автокультуре и появлению целого стиля жизни, вдохновлённого духом свободы, братства и адреналина.
	Все вышесказанное убеждает нас в том, что франшиза «Форсаж» стала не просто серией популярных боевиков, а настоящим культурным феноменом, оказавшим решающее влияние на глобализацию японской автомобильной культуры (JDM). До появления фильмов японские автомобили воспринимались за пределами страны преимущественно как утилитарные и экономичные транспортные средства, а тюнинг и уличные гонки оставались уделом узкой субкультуры. Однако благодаря кинематографу, и в особенности «Форсаж», JDM приобрёл статус символа свободы, индивидуальности и технического совершенства.
	Создатели фильмов мастерски интегрировали элементы реальной субкультуры стритрейсеров Лос-Анджелеса и Токио, что позволило зрителям по всему миру не только увидеть, но и эмоционально прочувствовать атмосферу уличных гонок, дрифта и кастомизации. Визуальная репрезентация японских автомобилей — таких как Toyota Supra, Nissan Skyline GT-R, Mazda RX-7 — наравне с американской классикой стала мощным механизмом легитимации JDM-эстетики. Эти машины превратились в иконические образы, формируя новые стандарты стиля и вызывая массовый спрос на соответствующие модели и запчасти.
	Влияние франшизы вышло далеко за пределы киноэкрана: она стимулировала развитие смежных медиа, появление тематических журналов, блогов, видеоигр и телепередач. Молодёжная аудитория по всему миру вдохновлялась героями «Форсаж», что привело к формированию новых автоклубов, сообществ энтузиастов и даже к росту популярности дрифта как вида спорта. Саундтреки и мода, представленные в фильмах, также стали частью массовой культуры, укрепив связь между автомобильной эстетикой, музыкой и стилем жизни.
	Таким образом, «Форсаж» выступил системным медиатором, обеспечившим глобальный трансфер локальной японской субкультуры в мейнстрим. Франшиза не только популяризировала JDM, но и трансформировала его в объект массового потребления и символ целого поколения, оставив глубокий след в истории поп-культуры и автомобильной индустрии. 
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