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В результате эмпирического исследования при помощи выбранных методик был выявлен 
уровень и источники стресса представителей разнотипных профессий: IT-специалистов и пси-
хологов. Метод контент-анализа позволил выявить наиболее выраженные источники профес-
сионального стресса у IT-специалистов: жесткие сроки выполнения работы, повышенная от-
ветственность за выполняемую работу и сверхурочная работа; и у психологов: необходимость 
преодолевать кризисные ситуации, повышенная ответственность за выполняемую работу, не-
обходимость незамедлительно принимать решения и сверхурочная работа.  
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УДК 008.316.7 

ТЕРРИТОРИАЛЬНАЯ ИДЕНТИЧНОСТЬ В КОНТЕКСТЕ 
ИССЛЕДОВАНИЯ ИМИДЖА г. ВЛАДИВОСТОКА 

А.А. Базылев, аспирант 
Т.В. Метляева, канд. культурологии, доцент 

Владивостокский государственный университет 
Владивосток. Россия 

Аннотация. В статье рассматриваются подходы к анализу территориальной идентичности, яв-
ляющейся одной из фундаментальных составляющих социального мира, определяются ее основные 
функции. В нашей стране культурная составляющая городских образований как междисциплинарная 
область исследований находится на стадии своего становления. Актуальность темы обусловлена от-
сутствием единого подхода к определению понятия «территориальная идентичность» в гуманитар-
ных науках, актуальной тенденцией формирования территориальной идентичности и развитием 
имиджмейкинга городских образований. В настоящее время территориальная неоднородность и со-
циокультурное разнообразие предоставляют городским образованиям стратегические возможности 
регионального развития. В связи с этим актуализируется вопрос об оптимальном уровне территории-
альной дифференциации, основанной на имиджевых характеристиках места. В результате чего фор-
мируется собственный культурно-исторический, социально-территориальный аспект, соотнесение 
населения конкретной территории с ареалом своего проживания, развитие патриотизма и символиче-
ского восприятия своей малой родины. Анализ территориальной идентичности г. Владивостока как 
форпоста на Дальнем Востоке, как столицы Дальнего Востока, города, являющегося «воротами в 
Азиатско-территориальном регионе», представляется актуальной темой в контексте формирования 
имиджа данного региона и страны в целом. 

Ключевые слова: территориальная идентичность, имидж города, бренд, этнос, культура, тра-
диции, имидж Владивостока. 

TERRITORIAL IDENTITY IN THE CONTEXT OF THE STUDY  
OF THE IMAGE OF VLADIVOSTOK 

Abstract. The article considers approaches to the analysis of territorial identity, which is one of the fun-
damental components of the social world, and defines its main functions. In our country, the cultural compo-
nent of urban formations as an interdisciplinary field of research is in its infancy. The relevance of the topic is 
due to several factors, firstly, the lack of a unified approach to the definition of the concept of «territorial iden-
tity» in the humanities, and secondly, the current trend in the formation of territorial identity and the develop-
ment of territorial image-making. Currently, territorial heterogeneity and socio-cultural diversity provide terri- 
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torial entities with strategic opportunities for regional development. In this regard, the question of the optimal 
level of territorial differentiation based on the image characteristics of the place is actualized. This results in 
the formation of its own cultural-historical, socio-territorial aspect, correlation of the population of a particu-
lar territory with the area of their residence, patriotism and symbolic perception of their small homeland. 
Along with this, the relevance of the research topic is dictated by the author's interest in the study of the es-
sence of territorial identity and its influence on the formation of the city image, on the example of Vladivostok. 

Keywords:  territorial identity, city image, brand, ethnos, culture, traditions, Vladivostok image. . 

В условиях жесткой конкуренции территорий возникает проблема их узнаваемости и 
имиджа, что вызвано факторами экономического, политического и культурного характера, 
которые оказывают воздействие на территорию в целом. Как утверждает Д.В. Визгалов в сво-
ей книге «Брендинг города»: «…конструируемый образ города не может быть надуманным 
или изобретенным, привнесенным извне. Он должен быть как можно более точным отражени-
ем идентичности города – представлений городского сообщества о смысле и уникальных чер-
тах своего города» [1].  

Территориальная идентичность – сложный и многогранный феномен, присущий любому 
культурному пространству, поскольку она становится формообразующим элементом террито-
риальной структуры и в целом может определять структурные, реляционные и смысловые 
трансформации в пространстве. В настоящее время территориальная идентичность весьма ор-
ганично встраивается в методологию социального конструктивизма и как следствие затраги-
вает все сферы социальной жизни человека. Этот факт предопределяет формирование новых 
видов репрезентации идентичности территории, и ее использования как уникального, страте-
гического, культурного ресурса, позволяющего изменять механизмы идентификации и конст-
руировать образы современных городских образований. 

В исследовании рассмотрена проблема формирования территориальной идентичности че-
рез факторы ее самоопределения и самоидентификации. Практическая значимость результа-
тов исследования заключается в выявлении роли имиджевых характеристик с точки зрения 
идентичности территории. В статье проведена оценка восприятия города различными целевы-
ми аудиториями, выявлены факторы формирования территориальной идентичности г. Влади-
восток. 

Основная часть 
В современной гуманитарной науке нет общего подхода к определению понятия «терри-

ториальная идентичность», в связи с чем появляется необходимость исследования данной 
проблемы. Так, с точки зрения психологического подхода идентичность в переводе с латин-
ского «ipse», означает самость, «себя самого». В данном случае имеется в виду тождествен-
ность индивида самому себе, а значит непрерывность, устойчивость, постоянство во времени. 
Тогда как, следуя трактовке П. Рикера, можно предположить, что идентичность основывается 
на значении «idem» – «тот же самый», «в высшей степени сходный», «тождественный» [2, 
с. 19-37]. Поэтому «идентификация» означает указание одновременно и на уникальность («са-
мость») объекта, и на его принадлежность к определенному классу (подобие другим).  

С точки зрения философской науки также можно проследить, что одним из основных условий 
идентичности является отчётливо выраженная характеристика: «…нечто признается идентичным 
с самим собой, если оно, во всех рассматриваемых обстоятельствах, остается одним и тем же, сле-
довательно, оно может идентифицироваться или идентифицировать себя как то же самое, в по-
следнем случае можно в полной мере говорить о самоидентификации» [3, с. 36].  

Социология связывает понятие идентичности в соотношении с личностью человека и рас-
сматривает ее как непрерывный процесс, происходящий на протяжении всей его жизнедеятельно-
сти, вследствие изменений, происходящих в его социальном окружении, его ценностных ориента-
ций и жизненного опыта. Первопроходцами в исследовании данного понятия принято считать 
З. Фрейда и Дж. Мида, хотя в работах данных авторов термин «идентичность» в общепринятом 
смысле не использовался. В своей работе Фрейд писал о гендерной «идентификации» 
(identification) [4, с. 135], а Мид – о социальной «самости» (self) [5, с. 131–140].  

Рассматривая понятие «территориальная идентичность» в социологическом контексте, 
можно выделить работы И. Гофмана [6, с.55], а также труды основоположников теории соци-
ального конструктивизма П. Бергера и Т. Лукмана, предлагающих рассматривать идентич-
ность как «…реальность повседневной жизни, организуемую вокруг «здесь» моего тела и 
«сейчас» моего настоящего времени» [7, с. 87]. 



 27 

В конце 60-х гг. ХХ века в развитии концепции идентичности происходит существенный 
сдвиг, она из абстрактной категории превращается в одно из ключевых понятий гуманитарных 
наук и рассматривается в рамках структурализма, данный аспект исследует К. Леви-Стросс в 
своей работе «Структурная антропология», характеризуя идентичность как «осознание инди-
видом самого себя как личности, существующей отдельно от социальных ролей и принадлеж-
ности к коллективу, уникальной и неповторимой, символически связанной с другими такими 
же личностями в единое человечество». [8, с. 541].  

Р. Барт. анализируя сущность понятия «идентичность», предположил, что «…группа на-
чинает осознавать себя и приписывать себе определённую идентичность не в изолированном 
состоянии, когда она может апеллировать только к определенному «культурному инвентарю», 
а в ситуации активного взаимодействия с другими группами» [9, с. 545–556]. М. Фуко считал, 
что идентичность – это «…не то, что мы находим, а то, что мы создаем в процессе отношений 
с другими и с властью» [10, с. 408]. Данные авторы анализировали идентичность с позиции 
поструктурализма и постмодернизма. Конструктивист И. Нойман предположил, что следует 
различать индивидуальные и коллективные идентичности. И, несмотря на то, что эти два 
уровня идентичности тесно взаимосвязаны, они не являются тождественными и взаимозаме-
няемыми понятиями и поэтому должны быть методологически четко разведены [11, с. 366]: 
индивидуальный уровень связан с образом себя, в то время как коллективная идентичность 
формируется в процессе взаимодействия с другими членами сообщества и другими сообщест-
вами. Следующим важным пунктом в рассуждениях И. Нойманна об идентичности является 
тезис о том, что в процессе отделения «Я» от «Другого» происходит конструирование границ 
между общностями. Данный момент является важнейшим для понимания идентичности 
больших групп (наций, этносов, государств): категоризация окружающего мира происходит в 
процессе познания и диалога, а категория «Другой» является одной из важнейших в процессе 
конструктивистского анализа. Таким образом, коллективные идентичности по своей природе 
являются межгрупповыми, т. к. поддержание идентичности, ее создание и корректировка тес-
но связаны с взаимодействием с другими субъектами. [11, с. 336].  

Все вышеуказанные авторы уделяли большое внимание как формированию идентичности, 
так и ее кризису. Практическим применением концепции локальной идентичности посвящены 
работы современных исследователей Р.И. Петровой [12, с. 46–51], Е.В. Дзякович [13, с. 312], 
Д.Н. Замятин [14, с. 186–203], С.Д. Лебедева и А.Г. Истомина [15, с. 15–26], М.В. Назукиной 
[16, с. 244–251], считающих, что локальная идентичность связана с ареальной парадигмой ос-
мысления пространства. По их мнению, между личностью, группой и определенным ареалом 
формируются различные отношения, одним из этих отношений является идентичность. В дан-
ной трактовке под идентичностью понимается ощущение и переживание человека по отноше-
нию к территории на уровне группового и личного сознания.  

Довольно часто в обыденном понимании подменяют понятия «идентичность» и «иденти-
фикация». Согласно толковому словарю Ефремовой «идентификация» – это «…опознание ко-
го-либо или чего-либо, установление тождества объекта или личности», а «идентичность» – 
«психологическое представление человека о своем «Я», характеризующееся субъективным 
чувством своей индивидуальной самотождественности и целостности; отождествление чело-
веком самого себя» [17]. По мнению авторов, различие между понятием «идентичность» и 
«идентификация» носит практический характер, первое означает результат, второе – процесс. 

Термин «идентичность» чаще всего используют специалисты в области этнографии и ан-
тропологии, понимая под этим термином «…осознание и переживание своего членства в общ-
ности, но и реальное «проживание» в качестве члена этнической группы, т.е. в соответствии с 
принятым в данной группе образом жизни» [18, с. 98–119; 19, с. 345; 20, с. 419]. 

В контексте настоящего исследования понятие «идентичность» рассматривается как со-
циокультурный феномен, эффективный и устойчивый модус укоренения человека в социо-
культурной среде. В своем исследовании мы придерживаемся точки зрения М. Хайдегера, оп-
ределяющего идентичность как «…аспект всеобщности бытия» [21, с. 452]. Проще говоря, 
каждой культуре присущи свои доминантные корни, на основании которых формируется соб-
ственная культурная идентичность. Вследствие чего идентичность являет собой целостную 
систему, так как каждая культура, народ, этнос имеют свою специфику, присущую только ему. 
И, как правило, основой идентичности выступает культурное бытие общества, которое позво-
ляет ему оставаться незаменимой сферой самоопределения личности в социуме.  
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По мнению Л. Смирнягина. «…территориальная общность объединена общими система-
ми ценностей для её членов, сходной реакцией на социальные процессы и единой волей к со-
циальному действию. Территориальная идентичность может служить основой для мобилиза-
ции общественных сил, как в созидательных, так и в разрушительных целях» [22, с. 21-49]. 
Социокультурная идентичность является институциональной структурой общества, в границах 
которой каждая личность представляет собой элемент массового сознания, отождествляя себя с 
конкретной расой, этническими и нравственными нормами, традициями и обычаями. А значит, 
социокультурная идентичность каждого индивида может выражаться в следующих аспектах: 

– личностном, связанном с уникальностью проявлений индивида в обществе, 
– социальном, «…ориентированном на внешнюю среду» [23, с. 41]. 
Понятие «территориальная идентичность» с позиции гуманитарных наук рассматривается: 
– в психологии как чувственная идентификация себя с территорией и ее символическим 

смыслом; 
– в социологии – «…продукт доминирующих дискурсов, связанных с официальными ме-

ханизмами, инструментами и социальными практиками, результат отождествления индивидом 
себя как члена территориальной общности, самоопределение человека в социальном про-
странстве» [24, с. 44]; 

– в философии – это отождествление человека или группы с определенным политическим 
или социокультурным сообществом, интегрированность человека и общества; 

– в культурологии, как осознание принадлежности человека к той или иной культурной 
общности путём самого отождествления с её культурными образцами, а также как части гео-
культурного брэндинга территории.  

Делая вывод по результатам проведенного анализа, можно заключить, что в культуроло-
гическом контексте территориальную идентичность можно рассматривать как некий конст-
рукт, являющийся результатом социализации и адаптации индивида в конкретно взятом про-
странстве, путем усвоения и воспроизводство им культурных символов, норм, традиций и об-
раза жизни, порождающих определенное чувство сопричастности с конкретной территорией, 
меру познания ее самобытности и пространственных границ. При этом доминирующую роль в 
процессе этого взаимодействия играют: культурные коды, городские паттерны, межличност-
ные и межгрупповые связи, отношения и ресурсы. 

Конкретизируя понятие «территориальная идентичность» с точки зрения городского про-
странства, мы обратились к работе Н.С. Дягелевой, которая, в свою очередь, разделила его на 
три категории: «городская идентичность», «идентичность города» и «идентичность с горо-
дом» [25, с. 54–59]. 

Таблица 1 

Интерпретация понятий по теме «территориальная идентичность» 

Понятие Определение 

Идентичность города 
Представление жителей о городе, которые указывают на его спе-
цифику 

Городская идентичность Представление жителей о себе как о жителях города 

Идентичность с городом Город как част биографии человека 

 
На основании вышеизложенного можно сделать вывод о том, что территориальная иден-

тичность есть сложная и многоуровневая динамическая система, подверженная влиянию мно-
жества социальных факторов, оказывающих воздействие на ее формирование, а значит, как и 
любая система, несет на себе функциональную нагрузку и является:  

– культуромаркирующим основанием места; 
– инструментом сплочения территориальной общности на пути к достижению общих це-

лей, соответствующих интересам территории; 
– задает норму антропологического воображения, образы человека и человечности, кото-

рые считаются приемлемыми в рамках данного социума; 
– дает удовлетворительное ощущение существования индивида в среде «таких же, как Я»; 
– являет собой продукт коллективной памяти, воспроизводя и приумножая ее. 
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За основу трактовки понятия «территориальная идентичность» в настоящем исследовании 
взято определение, данное Ильиным М.В и Бусыгиной И.М., – это «…система качественных и 
количественных культурных взаимоотношений индивидов, осознающих свою принадлеж-
ность к определенной территории и территориальной общности в целом» [26, с. 126–137].  

Территориальная идентичность позволяет выстраивать целостное видение смыслового 
ориентирования, обеспечивает устойчивость инновационных стратегий развития территории 
как уникального социально-экономического локуса, обуславливает единство когнитивного 
пространства в определении приоритетных социально-экономических оснований функциони-
рования интегративных структур, инициирующих территорию.  

По мнению Р. Говерса, существует «истинная идентичность территории», то есть «сово-
купность всех уникальных характеристик территории, которыми она обладает в различных 
сферах деятельности» [27]. Формирование и реализация имиджевых стратегических приори-
тетов по этим направлениям не только обеспечивает уникальность развития в долгосрочной 
перспективе, но и становится базисом для социально-экономического развития.  

Одной из базовых составляющих идентичности, узнаваемости города является его имидж, 
основная задача которого состоит в создании запоминающегося и уникального образа терри-
тории, не только в сознании гостей города, но и коренного населения, а также представителей 
бизнеса и др., желающих развиваться на этой территории. А.П. Панкрухин рассматривал тер-
риториальный имидж как «…совокупность эмоциональных и рациональных представлений, 
вытекающих из сопоставления всех признаков территории, собственного опыта людей и слу-
хов, влияющих на создание определённого образа» [28, с. 327]. По мнению И.С. Важениной, 
«…имидж территории – это набор убеждений и ощущений людей, которые возникают по по-
воду природно-климатических, исторических, этнографических, социально-экономических, по-
литических, морально-психологических и других особенностей данной территории» [29, с. 41].  
В определении понятия «имидж города» мы опирались на трактовку, данную А. Люлько: «…это 
образ, формирующийся в сознании людей и влияющий на перспективу его развития» [30, с. 498]. 
При этом имидж территории включает в себя множество элементов, связанных с конкретным ме-
стом, это образы, ассоциации, эмоции, формирующие общее мнение к данной территории.  

Как пишет Ф. Котлер, «…имидж территории является упрощенным обобщением ассоциа-
ций, информации, которые связаны с данной территорией» [31]. Важно отметить, что данный 
вид имиджа формируется на основе природных, климатических и географических особенно-
стей, культурных ценностей и истории развития территории.  

По мнению А.П. Панкрухина, под имиджем территории понимается «…совокупность 
эмоциональных и рациональных представлений, вытекающих из сопоставления всех призна-
ков территории, собственного опыта людей и слухов, влияющих на создание определенного 
образа» [32]. 

В отличие от коренного населения, «взгляд туриста» зависит от таких показателей, на ос-
новании которых складывается мнение и возникают эмоции, а, следовательно, и отношение 
целевой аудитории к территории. Условно их можно разделить на семь составляющих, 
влияющих на создание у человека образа этого места:  

– людей, населяющих данную территорию; 
– место проживания, гостиница, хостел, апарт-отель и проч.; 
– объекты посещения; 
– события: форумы, фестивали, конкурсы, празднички по случаю знаменательных дат; 
– районы: кварталы, общины и т. д., обладающие особенным характером;  
– пути: улицы, железные дороги, пешеходные тропы и другие пути передвижения  
– узлы: стратегические точки встречи – площади, перекрестки, железнодорожные станции 

и т.п., 
– ориентиры: материальные объекты, служащие своеобразными точками отсчета. 
Для туристов и гостей территории составляющая «ориентиры» служит «носителем кар-

тинки», потому как их легко найти, узнать и запомнить. Не обходят вниманием туристы и зна-
чимые события, связанные с желанием посетить их (ВЭФ, «Меридианы Тихого», День Тигра). 
Интерес туристов может вызвать и желание посетить места проживания и деятельности из-
вестной личности, например, художника, музыканта или писателя. Гастрономический инте-
рес – сегодня представляет особое направление развития территории. Место для отдыха – 
парки, скверы, набережные.  
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Данные определения свидетельствуют о том, что на территориальную идентичность зна-
чительное влияние оказывает ее имиджевая составляющая. Имидж в основе своей несет само 
позиционирование территории, являя собой заявленный образ или устойчивую позицию. Об-
раз, лежащий в основе имиджа, целостный, конкретный и уникальный.  

В англоязычной литературе категория «имидж» тождественна понятию образ, что в свою 
очередь определяется как общее восприятие объекта со стороны. При этом образ полностью 
зависит от воспринимающего субъекта: его культурной среды, системы взглядов и ценност-
ных ориентиров. Образ – это целостная совокупность наиболее ярких элементов, и эти эле-
менты могут быть не только материальными, но и нести на себе эмоциональную нагрузку.  
В своей книге «Образ города» К. Линч пишет: «…образ – это результат обратной связи между 
наблюдателем и его окружением». То есть с образом связан пережитый опыт взаимодействия 
людей с территорией, формирующий мысленное восприятие среды» [33, с. 328]. 

Из вышеизложенного можно сделать вывод о том, что в сознании масс образ воспринима-
ется не только на физическом, но и на метафизическом уровне – в виде значений и смыслов. 
Проекция данного определения на территориальную идентичность позволяет рассматривать 
ее в контексте «визуального образа». И как следствие, заключить, что территориальная иден-
тичность несет на себе аналогичные «образу» смысловые нагрузки, состоящие из отдельных 
наиболее ярких и знаковых частей, воспринимаемых как внутри объекта, так и вне его (то есть 
индивидом со стороны). Так как, структура восприятия территориальной идентичности мно-
гоплановая, то идентичность и образ присутствуют в ней одновременно (рис. 1). Образ города 
является активным механизмом самоидентификации проживающих в нем людей [34, с.83–92]. 

 

Рис. 1. Территориальная идентичность в структуре восприятия 

Анализируя параметры восприятия территории, можно заключить, что все определения 
идентичности фокусируются на человеке и его восприятии. Указанные категории важны не 
столько сами по себе, сколько в совокупности, в единой взаимосвязи. Данная совокупность 
характеристик и есть воспринимаемый образ, отражающий стадии развития территориального 
образования и его изменения в течение всего времени существования и дальнейшее становле-
ние и развитие. Следовательно, образ территории – это пережитый опыт взаимодействия лю-
дей с территорией, формирующий ее мысленное восприятие.  

Исследование имиджевых характеристик города Владивостока как составляющая 
территориальной идентичности 

Город Владивосток является частью «макрорегиона» Приморского края, и представляет 
собой особую, уникальную по своей специфике территорию со сложной системой хозяйство-
вания, экологии, природы, социальной духовности и менталитетом. Культурную составляю-
щую города определяет статус столицы Дальнего Востока, который был присвоен ему 13 де-
кабря 2018 года, что позволило многократно репрезентировать Владивосток как мультикуль-
турный, многонациональный, город-космополит, открытый культурам и языкам, вбирающий и 
интерпретирующий разнонаправленные культурные сообщества. 

Владивосток обладает своими неповторимыми и уникальными эмоциональными характе-
ристиками, базирующимися на территориальной, географической, этнической и исторической 
составляющей, которая в свою очередь формирует культурные коды города и обуславливает 
идентичность территориального образования. Приезжая во Владивосток, каждый человек вос-
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принимает его по-своему, но в основе любого восприятия в первую очередь лежит эмоцио-
нальный образ. 

Локальной идентичности города Владивостока посвящено не так много работ, следует 
выделить исследования Т.Е. Ломовой [35, с. 91–104], Л.Г. Гороховской [36, с. 64–70], 
Н.Ю. Малковой, Л.И. Кирсановой [37, с. 185–193], данные авторы рассматривают различные 
аспекты проблемы: репрезентация в уличном искусстве и архитектуре, конструирование горо-
да его жителями и проч. 

В 2023–2024 гг. было проведено исследование с целью выявления ассоциативных харак-
теристик, играющих значительную роль в формировании имиджа г. Владивостока, в результа-
те которого было сформировано «облако ассоциаций», связанных с данной территорией и ха-
рактеризующих ее визуальный образ в сознании целевых аудиторий. В исследовании приняли 
участие 1500 респондентов, из них 58 % женщин и 42 % мужчин, возрастная категория респон-
дентов колеблется от 21 до 61 года. Жителям и гостям города был предложен ряд открытых 
вопросов, направленных на выявление их мнения относительно ассоциаций, связанных с об-
разом города и его имиджем. В результате исследования было установлено, что преобладаю-
щее большинство респондентов ассоциируют город с морем (1456 человек, 97,07 %). В тройку 
лидеров также вошли: мосты (1398 человек, 93,2 %) и территория ДВФУ, а именно о. Русский 
(630 человек, 42 %).  

Анализируя полученные данные, можно сделать вывод о том, что для большинства рес-
пондентов наибольшее значение имеют уникальные природные и архитектурные ценности, 
формирующие идентичность города. Для визуализации полученных данных был использован 
сервис Excel Word, куда помимо трех описанных характеристик вошли ассоциации с наи-
меньшим количеством упоминаний, представленные на рис. 2. 

 

Рис. 2. Результаты анкетного опроса по параметру: «ассоциации о городе Владивостоке» 

На вопрос: «Охарактеризуйте Владивосток тремя прилагательными?» были получены 
следующие ответы, представленные на рис. 3.  

 

Рис. 3. Результаты анкетного опроса по параметру  
«охарактеризуйте г. Владивосток тремя прилагательными» 


