
ЭКОНОМИЧЕСКИЕ НАУКИ ECONOMIC SCIENCES 
 

 

 88 

Территория новых возможностей. Вестник Владивостокского государственного 
 университета экономики и сервиса. 2022. Т. 14, № 2. С. 88–104 

The Territory of New Opportunities. The Herald of Vladivostok  
State University of Economics and Service. 2022. Vol. 14, № 2. Р. 88–104 

Научная статья 
УДК 338.48 
DOI: https://doi.org/10.24866/VVSU/2073-3984/2022-2/088-104 

Актуальность создания гастрономического путеводителя  

(на примере г. Владивостока) 

Шеметова Елена Васильевна
  

Приходько Камилла Валерьевна 

Владивостокский государственный университет экономики и сервиса 

Владивосток. Россия 

Аннотация. Статья посвящена исследованию актуальности создания гастрономического 
путеводителя (на примере г. Владивостока). Гастрономические впечатления, распростра-
няющиеся за пределы простого употребления пищи, способны удовлетворить спрос на полное 
погружение в культуру принимающей страны/региона. Приморский край с 2021 г. входит в  
28 регионов – участников проекта «Гастрономическая карта России». Однако для успешного 
продвижения и развития новых гастрономических услуг г. Владивостока необходимо инфор-
мационное обеспечение, например, представленное в формате справочного издания, к кото-
рому туристы смогут обращаться за помощью в поиске информации. Таким изданием явля-
ется путеводитель. Цель исследования – на основе теоретических и практических материа-
лов проанализировать гастрономические ресурсы г. Владивостока и выявить актуальность 
создания гастрономического путеводителя. Методической основой исследования является 
анализ гастрономических ресурсов как информационной базы для создания путеводителя на 
туристском рынке г. Владивостока с использованием методов сравнительного анализа, ан-
кетирования, систематизации и наблюдения. В статье рассмотрены теоретические аспек-
ты гастрономического путеводителя, проанализирован рынок местных гастрономических 
путеводителей, определены основные представители рынка гастрономических услуг, выявле-
на заинтересованность потребителей в создании гастрономического путеводителя, а также 
составлены рекомендации по его созданию. Научная новизна заключается в уточнении дефи-
ниции «гастрономический онлайн-путеводитель» и разработке модели гастрономического 
путеводителя. Практическая значимость исследования состоит в разработке рекомендаций 
по созданию гастрономического онлайн-путеводителя (на примере г. Владивостока) совме-
стно с АНО «ТИЦ Приморского края».  
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Abstract. The article is devoted to the study of the relevance of creating a gastronomic guide on the example of 
the city of Vladivostok. A gastronomic experience that extends beyond the mere consumption of food can meet 
the demand for total immersion in the culture of the host country/region. Since 2021, Primorsky Krai 
has been included in 28 regions participating in the Gastronomic Map of Russia project, however, for 
the successful promotion and development of new gastronomic services in Vladivostok, information sup-
port is needed, for example, presented in the format of a reference publication, to which tourists can 
turn for help in search of information, such a publication is a guidebook. The purpose of the study is to 
analyze the gastronomic resources of Vladivostok on the basis of theoretical and practical materials and 
to identify the relevance of creating a gastronomic guide. The methodological basis of the study is the 
analysis of gastronomic resources as an information base for creating a guide in the tourist market of 
Vladivostok using the methods of comparative analysis, questioning, systematization and observation. 
The theoretical aspects of the gastronomic guide are considered, the market of local gastronomic guides 
is analyzed, the main representatives of the gastronomic services market are identified, the interest of 
consumers in creating a gastronomic guide is revealed, and recommendations for creating a guide are 
made. The scientific novelty lies in the clarification of such a concept as a "gastronomic online guide" in 
the framework of the development of gastronomic tourism. The practical significance of the study lies in 
the development of recommendations for creating an online gastronomic guide using the example of the 
city of Vladivostok together with ANO "Tourism center of Primorsky Krai". 

Keywords: tourism, gastronomic tourism, reference publication, tourist guide, gastronomic guide, catering 
services, catering industry, catering establishments, gastronomic events in Vladivostok city. 
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Введение 
В последние годы в России стремительно возросла популярность одного из 

видов культурно-познавательного туризма, который получил название «гаст-
ротуризм» и стал одним из самых быстрорастущих направлений внутреннего 
туризма [1]. Приморский край является лидером по количеству посещений 
туристами среди регионов Дальневосточного округа, а одним из активно раз-
вивающихся туристских направлений на рынке Приморья является гастроно-
мическое [2]. Согласно рейтингу, составленному сайтом Booking.com, г. Вла-
дивосток входит в десятку лидеров по России относительно гастрономиче-
ского туризма, привлекая своими терруарами моря и тайги, а также местны-
ми «вкусными» событиями [3]. Информационной оснащённости местных жи-
телей и туристов способствует создание справочных изданий, таких как пу-
теводители; они способствуют популяризации и узнаваемости региона. Су-
ществует ряд схожих определений, связанных с путеводителем, – справочное 
издание, информационный источник, гайд. В России понятие «путеводитель» 
закреплено в ГОСТ Р 7.0.60-2020, который является справочником, содержа-
щим сведения о каком-либо географическом пункте или культурно-про-
светительном учреждении (мероприятии), расположенные в порядке, удоб-
ном для следования или осмотра [4]. Учитывая, что современный вектор раз-
вития технических средств смещает потоки информации в область информа-
ционно-коммуникационных технологий, в частности Web-технологий, акту-
альным является использование возможностей сети Интернет, электронных, 
мобильных приложений и ресурсов [5]. 
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Цель исследования – на основе теоретических и практических материалов 
проанализировать гастрономические ресурсы г. Владивостока и выявить акту-
альность создания гастрономического путеводителя.  

Для достижения поставленной цели следует решить ряд задач: 
– исследовать теоретические и практические аспекты создания гастро-

номического путеводителя;  
– проанализировать ресурсную базу гастрономических услуг на рынке 

г. Владивостока; 
– разработать рекомендации по созданию гастрономического путеводителя.  
Объектом исследования являются гастрономические ресурсы как информа-

ционная база для создания путеводителя на туристском рынке г. Владивостока. 
В своих исследованиях авторы отмечают многомерную сущность путеводите-
лей, понимаемых и как отдельный вид справочного издания, и как особый жанр 
библиографического пособия, и как разновидность справочно-информационного 
издания в туризме [6, 7]. Вопросы о путеводителях, методики и техники их раз-
работки и использования на практике в туризме поднимают многие исследова-
тели на всех этапах развития современного общества. О важности создания пу-
теводителя писали такие авторы, как А. Никитин, К. Бедекер. В настоящее время 
актуальность создания путеводителей подробно рассматривается в работах 
А. А. Кузнецовой, М. А. Жулиной, А. А. Булгаковой, Ю. Н. Розановой, а также 
многих других авторов [8, 9]. Данные работы раскрывают историю возникнове-
ния туристских путеводителей, методики разработки концепции путеводителя, а 
также использование путеводителя как средства продвижения объектов турист-
ского показа. В работах ставится акцент на роль туристского путеводителя в 
перспективе развития туризма; отмечается, что путеводитель способен влиять на 
продвижение объектов туристского интереса. Аспекты разработки гастрономи-
ческих путеводителей на данный момент почти не освещаются авторами. Так, 
А. Ш. Салимова отмечает, что существует проблема плохой проработанности 
имеющихся на рынке гастрономических путеводителей [10]. Несмотря на малую 
освещенность проблематики разработки гастрономических путеводителей, они 
все же представлены на рынке и используются в разных странах и городах.  
В настоящий момент существует не так много российских гастрономических пу-
теводителей, но данное направление справочных изданий в России постепенно 
развивается. Одним из представленных на рынке гастрономических путеводите-
лей с ресторанной направленностью является путеводитель, выпущенный изда-
нием Antenna Daily, включающий в себя топ-100 ресторанов Санкт-Петербурга. 
Он выпускается ежегодно и доступен на сайте издания в электронном формате 
[11]. Примером гастрономического путеводителя является Lemon Guide, предна-
значенный для жителей и гостей г. Санкт-Петербурга. Это ресторанный гид с 
оценкой предприятий в формате экспертной оценки [12]. Одним из успешных 
проектов гастрономического путеводителя является авторский проект Вероники 
Ганич – «География на вкус». Это несколько гастрономических путеводителей 
по лучшим местам в разных странах и регионах. Путеводитель включает в себя 
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базовую информацию для туристов о достопримечательностях, а самое глав-
ное – о лучших ресторанах, фермах, крафтовых производствах [13].  

Одними из существенных недостатков печатных туристских путеводителей 
А. А. Соколова справедливо считает неполноту сведений, обусловленную «ори-
ентацией разработчиков и авторов на массовую аудиторию, на удовлетворение 
потребителей в развлечениях и другой деятельности, не связанной с потребле-
нием познавательной информации», а также смещение акцентов и искажение 
информации [14]. Действительно, неправомерно искажать сведения о значимых 
объектах туристской территории или вовсе не предоставлять их в путеводителе. 
Все это делает издание недостоверным источником и приводит к обеднению 
имиджа дестинации, напрямую влияя на величину туристского спроса. Тем не 
менее полнота представляемой в туристском путеводителе информации весьма 
относительна. 

В связи с этим особое внимание в современных условиях уделяют элек-
тронным путеводителям, основное назначение которых – обеспечивать ориента-
цию пользователей в электронных информационных ресурсах, учитывая их 
удобный осмотр и удалённый доступ к ним на основе электронных устройств. 
Авторы определяют специфические признаки электронных путеводителей: на-
личие библиографических записей (тем самым электронный путеводитель обес-
печивает надежность и достоверность сообщаемых пользователям сведений об 
источниках информации); мультимедийность и гипертекстовость; наличие крат-
ких, обобщённых сведений об объекте, расположенных в порядке, удобном для 
быстрого отыскания. Несомненно, важное значение при использовании элек-
тронных путеводителей следует уделять актуализации информации и ее модер-
низации с учетом новых информационных технологий. Отмечается также про-
блема при разработке электронных путеводителей – отставание теории от прак-
тики: наблюдается рост числа электронных (виртуальных) путеводителей при 
отсутствии соответствующих методик их создания [15, 16]. 

Таким образом, при создании путеводителя важно учитывать, что инфор-
мация, размещаемая в нем, напрямую зависит от туристского интереса. В связи с 
этим в нем рационально указывать только сведения о ресурсах, способных поль-
зоваться туристским спросом.  

Методы исследования. В работе использованы методы сравнения, наблюде-
ния, анкетирования, анализа, индукции и дедукции, систематизации, статисти-
ческий. 

Основная часть  
Гастрономический путеводитель – это информационное издание для турис-

тов, содержащее в себе сведения о региональной и национальной кухнях, от-
дельных блюдах, характерных для данной местности, гастрономических турах, 
лучших предприятиях питания и других местах гастрономического интереса 
[17]. В таблице 1 представлены типы гастрономических путеводителей с крат-
ким пояснением. 
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Таблица 1  

Типы гастрономических путеводителей и их краткая характеристика 

Тип гастрономиче-
ского путеводителя 

Что предполагает 

Гастрономическая 
карта 

Путеводитель, представленный в виде карты, позволяющий ориен-
тироваться в кухнях разных стран 

Ресторанный гид 
Путеводитель, содержащий информацию о ресторанах и иных предпри-
ятиях питания, которые могут быть объектом интереса у туристов  

Кулинарный гид 
Путеводитель, содержащий информацию о блюдах, характерных для 
местности, и предприятиях, где их можно попробовать  

Винный путеводитель Путеводитель по маршрутам, связанным с виноделием 
 

Примечание: составлено авторами по [9]. 
 
Среди форматов гастрономических путеводителей по популярности лидирует 

ресторанный гид, который наиболее распространен среди иностранных изданий. 
Значительно меньше гастрономических гидов по гастрономическим событиям, од-
нако это направление в настоящее время набирает популярность. Помимо путево-
дителей, составленных благодаря строгой ресторанной оценке, которая подлежит 
путеводителю Michelin [18], за рубежом особой популярностью также пользуются 
путеводители в свободном формате, основанные на отзывах посетителей заведений, 
мастер-классов или фестивалей. Опыт разработки гастрономических путеводителей 
в России значительно меньше, чем за рубежом, однако это направление справочных 
изданий набирает популярность и становится всё более востребованным. Опыт оте-
чественных печатных гастрономических путеводителей, действующих на рынке 
Приморского края, представлен в табл. 2. 

Таблица 2  

Опыт разработки местных печатных гастрономических путеводителей 

Название Год выпуска Описание 

Рай для гурмана 2020 

Чудеса Приморья – это журнал о туризме, отдыхе и путе-
шествиях, в рамках которого зимой 2022 года вышел гас-
трономический путеводитель по Владивостоку «Рай для 
гурмана». Путеводитель включает в себя самые «вкусные» 
места, фестивали и события города 

Все вкусы При-
морья 

2021 

Гастрономический путеводитель от Туристско-информа-
ционного центра Приморского края. Содержит в себе под-
борку ресторанов, баров и кофеен, а также пит-стопов, гас-
трономических экскурсий и пр. 

Pacific Russia 
Food 

2021 
Гастрономический путеводитель, выпущенный проектом 
по развитию дальневосточной кухни Приморского края; 
включает в себя особенности и секреты приморской кухни 

  

Примечание: составлено авторами. 
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Почти в каждом крупном регионе сейчас можно встретить варианты гастро-
номических гайдов, которые содержат в себе информацию о местной кухне, по-
пулярных заведениях и гастрономических фестивалях. Одним из успешных 
примеров в Приморском крае является печатный «Гастрономический путеводи-
тель дальневосточной кухни» от Pacific Russia Food, выпущенный в 2021 г. Это 
уникальный, качественно спроектированный мини-путеводитель по дальнево-
сточной кухне на примере города Владивостока. Потенциал направления гас-
трономического туризма с каждым годом раскрывается на 30 %, создаются но-
вые гастрономические туры и экскурсии, мастер-классы и экспедиции, которые 
нуждаются в продвижении для успешного становления на рынке. Рестораны 
требуют признания качества обслуживания, привлекая тем самым потенциаль-
ных клиентов. Таким образом, создание путеводителей и гайдов по гастрономии 
способствует привлечению внимания туриста к тому или иному ресторану, кух-
не или фестивалю.  

Развитие гастрономического туризма в Приморском крае активно наби-
рает обороты, и не удивительно, что на данный момент наиболее развитым и 
популярным является сегмент общественного питания и события, связанные 
с этой сферой деятельности. Из наиболее развитых можно выделить фестива-
ли и мастер-классы. Остальные турпродукты, такие как гастрономические 
экскурсии, посещение тематических музеев и производств, пока что находят-
ся на начальном этапе развития и продвижения. На начало 2020 г. на терри-
тории Приморского края функционировало более 1500 предприятий общест-
венного питания и было задействовано более 10 тысяч сотрудников [19]. На 
основании мониторинга предприятий общественного питания, проведенного 
в 2019 г. и обновленного в 2021 г., наибольший процент предприятий обще-
ственного питания находится во Владивостоке – 31,2 %, затем в Уссурийске – 
13,8 %, Находке – 3,4 %, Артеме – 3,2 % и в других городских населенных 
пунктах – 48,4 % (максимальное количество предприятий в одном населен-
ном пункте – 5) [19]. 

На основании собственных исследований открытых источников в г. Влади-
востоке осенью 2021 г. авторы определили свыше 500 предприятий обществен-
ного питания различных типов со множеством кулинарных специализаций. 
Наиболее часто встречающейся гастрономической концепцией является симбиоз 
нескольких кухонь в одном заведении. Лидирующие позиции на рынке г. Вла-
дивостока занимают смешанная (37 %), европейская (29 %) и азиатская (17 %) 
кухни. Значительно меньше предприятий представлены среднеазиатской (5 %), 
русской (4 %), итальянской (3 %) и американской (2 %) кухнями. Помимо пред-
приятий общественного питания, рынок гастрономических услуг представляют 
местные производственные хозяйства; тематические музеи, посвящённые ло-
кальной продукции; рынки и магазины локальных продуктов; туристские ком-
пании, предлагающие услуги в области гастротуризма; гастрономические собы-
тия. На рисунке 1 представлена структура предприятий гастрономического ха-
рактера в г. Владивостоке.  
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Рис. 1. Структура предприятий гастрономического характера в г. Владивостоке,  
доля в общем объеме, % 

Примечание: составлено авторами. 
 
На основании всестороннего анализа предложений гастрономических событий 

в Приморском крае и г. Владивостоке было выявлено, что территориально более 
90 % всех гастрономических мероприятий приходится на г. Владивосток (в том 
числе 7 % – на о. Русский). Значимым фактором для привлекательности дестинации 
является наличие и проведение гастрономических фестивалей, а мастер-классы за-
нимают первое место по объему всех предложений среди гастрономических меро-
приятий на рынке г. Владивостока. Помимо фестивалей и мастер-классов популяр-
ностью пользуются гастрономические экскурсии. Во Владивостоке экскурсии в ос-
новном проводят такие компании, как «Дальинтурист», «Фрегат Аэро», «Новый 
век». Структура гастрономических мероприятий отражена на рис. 2. 

 

Рис. 2. Структура событий гастрономического характера в г. Владивостоке (2019–2021) 

Примечание: составлено авторами по [21]. 
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Организацией туров и экскурсий занимаются туристские компании. Фести-
вали, мастер-классы, дегустации и гастроужины реализуются предприятиями 
общественного питания, развивающими центрами, кулинарными студиями, об-
щественными организациями. Кулинарные квесты организуют преимуществен-
но кулинарные студии. Таким образом, рынок услуг можно разделить на гастро-
номические предприятия (предприятия общественного питания, производствен-
ные хозяйства, магазины локальной продукции, музеи) и события (фестивали, 
мастер-классы, экскурсии). Продвижение гастрономических услуг, представ-
ленных на рынке г. Владивостока, происходит благодаря информационным ре-
сурсам. Информационные источники, способствующие поиску информации по 
предприятиям питания и гастрономическим событиям, представленные на рын-
ке: vl.ru, TripAdvisor, 2ГИС, сайт АНО «ТИЦ Приморского края» 
visit.primorye.ru, печатные путеводители. В таблице 3 отражены плюсы и мину-
сы представленных информационных ресурсов. 

Таблица 3  

Сравнение информационных ресурсов на рынке г. Владивостока 

Функция vl.ru TripAdvisor 2ГИС visit.primorye.ru 
Печатные  

путеводители 

Понятная структура – + + + + 

Строка поиска инфор-
мации 

+ + + – – 

Удобство использования + + + + – 

Актуальность инфор-
мации + – + + – 

Обилие изображений + – – + + 

Возможность оставить 
отзыв + + + – – 

  
Примечание: составлено авторами. 

 

Каждый из вариантов поиска информации по-своему хорош, и для каждого 
потребителя найдется свой подходящий формат. Стоит отметить, что на рынке 
гастрономических услуг г. Владивостока не представлен как таковой электрон-
ный путеводитель, однако данный формат информирования потребителей очень 
удобен и доступен для реализации в кратчайшие сроки.  

Таким образом, на региональном уровне электронный гастрономический 
путеводитель (онлайн-путеводитель) можно считать уникальным продуктом; это 
информационное издание для туристов и местных жителей, выпущенное с це-
лью ознакомления с национальными кухнями города (региона), особенностями 
использования местных сырьевых ресурсов, возможностями посещения гастро-
номических предприятий и событийных мероприятий. Главным плюсом элек-
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тронного путеводителя является возможность постоянного обновления, попол-
нения и актуализирования информации, представленной в информационном ис-
точнике. Немаловажно, что онлайн-формат доступен всем желающим и интере-
сующимся с любого уголка Земли. С целью выявления заинтересованности по-
требителей в гастрономических услугах г. Владивостока и необходимости соз-
дания информационного ресурса-путеводителя в марте 2022 г. было проведено 
онлайн-анкетирование 175 респондентов трех возрастных групп: моложе 35 лет 
(67 %), от 35 до 45 лет (19 %) и старше 45 лет (14 %). Две трети опрошенных со-
ставили жители г. Владивостока. Наибольший интерес у респондентов вызывает 
личное посещение предприятий питания (более 70 %), участие в достаточно 
масштабных мероприятиях по типу фестиваля (41 %), посещение мастер-классов 
и гастрономических экскурсий (25 и 17 % соответственно). Достаточно большая 
часть опрошенных (34 %) пользуются услугами стритфуда (уличная еда), и не-
много меньше (29 %) регулярно прибегают к услуге «доставка». Совсем не-
большое число респондентов заинтересованы в посещении магазинов локальной 
продукции или местных производственных хозяйств, например таких как мари-
культурная ферма ООО «Дальстам-Марин» или магазин локальной гастро--
продукции Taiga Vladivostok, – по 14 %. В посещении продовольственного рын-
ка или ярмарки как источника информации о гастрономических ресурсах заин-
тересованы только 9 % респондентов, а именно эти объекты могли бы показать 
весь спектр гастрономии для туристов и местных жителей (рис. 3).  

 
Рис. 3. Уровень заинтересованности респондентов в гастрономических услугах, % 

Примечание: составлено авторами. 
 
Были выявлены информационные источники, которыми пользуются потре-

бители при поиске предложений на рынке гастрономических услуг: социальные 
сети (70 %), сайт города Владивостока vl.ru (10 %), сайт visit-primorye.ru (2 %), 
СМИ (3 %) или что-то иное (например, личные рекомендации друзей и т. п.) – 
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5 %. Необходимость создания современного гастрономического путеводителя 
подтвердили 86 % респондентов; из них 93 % проголосовали именно в пользу 
электронного путеводителя и только 8 % – за печатный формат. Особое значение 
при работе с подобными источниками опрошенные придают быстроте и удобст-
ву поиска информации по различным признакам – 76 %, актуализации информа-
ции – 73 %, наглядности информации – 67 %. 

Таким образом, можно сделать вывод о том, что потребители активно поль-
зуются теми или иными гастрономическими услугами г. Владивостока и в на-
стоящее время весьма актуальной является разработка современного гастроно-
мического путеводителя, при этом стоит учесть пожелания потребителей отно-
сительно формата и содержания справочного издания. АНО «Туристско-инфор-
мационный центр ПК» является представителем Приморского края в туристиче-
ском секторе, но сайт visit-primorye.ru имеет статистику посещений в среднем 
9000 человек в месяц, поэтому целесообразно именно на его базе запустить гас-
трономический онлайн-путеводитель и через социальные сети популяризировать 
сайт АНО «ТИЦ». 

Создание путеводителя включает в себя такие этапы, как подготовительная 
работа, разработка концепции путеводителя, редакционно-подготовительные 
работы, разработка дизайна, разработка картографического материала, создание 
модели, верстка, внедрение путеводителя. В основе концепции будущего гас-
трономического путеводителя по г. Владивостоку рекомендуется заложить не-
сколько составляющих: полезность предоставляемой информации, лаконич-
ность, легкость изготовления и распространения, простоту в использовании [22]. 
Рекомендации по созданию электронного гастрономического путеводителя по 
г. Владивостоку представлены в табл. 4. 

Таблица 4 

Рекомендации по созданию электронного гастрономического путеводителя 
по г. Владивостоку 

Целевое назначение Описание 

Что предполагает? 

Создание сайта с актуальной информацией относительно гастрономи-
ческих услуг и предложений на рынке г. Владивостока. Важными 
пунктами при создании является понятная структура, возможность 
уточнения мелких деталей, реальные фотографии, категории по пред-
почтениям, а также различные актуальные акции и выгодные предло-
жения 

Что включает? 

Включает в себя подборку предприятий общественного питания по 
национальным кухням, календарь гастрономических событий, акту-
альную информацию по мастер-классам, гастрономическим экскурси-
ям и тематическим музеям, информацию по местным магазинам ло-
кальной продукции и производственным хозяйствам 

Как работает? Работает как обычный сайт, доступный всем желающим 

 
Примечание: составлено авторами. 
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У потребителей будет возможность оставить свой отзыв/комментарий о пу-
теводителе. Онлайн-формат позволит с легкостью наладить обратную связь и 
упростит взаимодействие потребителя с информационным ресурсом. В путево-
дитель необходимо интегрировать систему навигации, с возможностью удобно-
го перехода на любую из страниц, представленную путеводителем. Ориентиро-
вание в структуре будет основано на наличии «главной страницы» с оглавлени-
ем и маркерами, по которым можно будет выбирать ту или иную категорию. 
Помимо этого для удобства передачи информации предлагается использовать 
условные обозначения – пиктограммы, представленные на главной странице 
электронного путеводителя с пояснениями (рис. 4). Пиктограммой принято на-
зывать знак, отображающий узнаваемые черты объекта, предмета или явления, 
на которые он указывает чаще всего в схематическом виде [23]. 

 
Рис. 4. Рекомендуемые условные обозначения путеводителя 

Примечание: составлено авторами. 
 
Предполагается использование QR-кодов с целью разгрузки издания от до-

полнительного текста, который может касаться подробной информации о пред-
приятиях общественного питания и т. д. Предприятия питания, гастрономиче-
ские события и прочие услуги рекомендуется разместить в рамках своей темати-
ческой группы. К ним будет дано краткое текстовое описание, пиктограммы, 
содержащие основную информацию, основные позиции меню, а также фотогра-
фии заведений (рис. 5). 
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Рис. 5. Рекомендуемое оформление блока предприятий общественного питания  

на примере ресторана GUSTO GASTROBAR 

Примечание: составлено авторами. 
 
В структуру электронного путеводителя, представленную в табл. 5, реко-

мендуется включить блок по предприятиям, блок по событиям (календарь гас-
трономических событий), блок по региональной кухне, а также блок с тематиче-
скими статьями, например «Топ-10 мест, где можно позавтракать во Владиво-
стоке», «Подборка новых мастер-классов» и другое. 

Таблица 5 

Рекомендации по структуре гастрономического путеводителя  
по г. Владивостоку 

Название пункта Описание 

Главная страница 
Исходная страница путеводителя, включающая переход к содержанию и 
краткую информацию о гастрономическом туризме в г. Владивостоке  

Подборка предприятий общественного питания по национальным кухням 

Подборка баров и кофеен г. Владивостока 
Блок по гастрономи-
ческим предприяти-
ям Подборка прочих предприятий, реализуемых гастрономические услуги 

(музеи, магазины локальной продукции, производственные хозяйства) 
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Окончание табл. 5 

Название пункта Описание 

Календарь гастрономических событий Владивостока (фестивали) 

Кулинарные мастер-классы г. Владивостока 
Блок по гастрономи-
ческим событиям 

Гастрономические экскурсии г. Владивостока 

Дальневосточная кухня – это… 

Гастрономические ресурсы Дальнего Востока Блок по региональ-
ной кухне 

Подборка предприятий общественного питания, специализирующихся 
на приготовлении дальневосточной кухни 

Блок с тематиче-
скими статьями 

«Топ-10 мест, где можно позавтракать во Владивостоке», «Подборка 
новых мастер-классов» и др. 

 

Примечание: составлено авторами. 

Главная страница по разработанным рекомендациям будет содержать наз-
вание путеводителя и направлять к содержанию, в котором можно будет вы-
брать один из четырех блоков. Блок по предприятиям будет включать в себя 
систематическую подборку информации по заведениям народных кухонь, барам 
и кофейням, представленным на рынке г. Владивостока, а также музеям, магази-
нам местной локальной продукции и производственным хозяйствам. Блок гас-
трономических событий будет начинаться с календаря событий г. Владивостока, 
в котором будут отмечены все фестивали с кратким описанием, датами и места-
ми проведения. Кроме того, гостям будет предложен актуальный список мастер-
классов и гастрономических экскурсий на рынке. Блок о региональной кухне 
поведает о дальневосточной кухне и о том, почему стоит попробовать именно 
ее. Будет составлена подборка предприятий питания, реализуемых блюда мест-
ной кухни, а также мастер-классов от Pacific Russia Food по приготовлению 
блюд на базе школы дальневосточной кухни. Кроме того, в блоке будут пред-
ставлены гастрономические ресурсы Дальнего Востока, представленные на рын-
ке г. Владивостока (дикоросы и дары тайги, морепродукты и др.). Блог с темати-
ческими статьями будет реализован в формате сайта 34travel.me благодаря под-
боркам актуальных тем, а также предложений читателей, заинтересованных в 
публикации определенной темы. 

Для продвижения путеводителя среди гостей города рекомендуется при-
влечь АНО «Туристско-информационный центр Приморского края» и восполь-
зоваться ее каналами распространения туристской справочной информации. 
Продвижение необходимо организовать также с помощью рекламы, размещен-
ной в Интернете с помощью Google и Яндекс методами таргетированной рекла-
мы. С помощью гастрономического путеводителя гости и местные жители смо-
гут узнать, в каких заведениях подают блюда разных национальных кухонь, где 
можно присоединиться к кулинарным мастер-классам и какие «вкусные» меро-
приятия проводятся в городе. Кроме заведений общественного питания и разно-
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образных кулинарных традиций нашего города из путеводителя гости смогут 
узнать, где можно купить интересные сувениры, связанные с гастрономией. 
Представленная в путеводителе информация должна своевременно обновляться. 

Выводы 
Проведенные исследования позволили определить, что продвижение гастро-

номических услуг посредством использования путеводителя – это актуальный 
формат информирования и привлечения туристов. Нами было выявлено, что на 
рынке города Владивостока наблюдается нехватка современных информацион-
ных источников, способствующих распространению информации о той или 
иной гастрономической услуге. Были проанализированы гастрономические ус-
луги г. Владивостока, в результате чего выявлена благоприятная ресурсная база 
для создания информационного источника. Научная новизна выражается в уточ-
нении понятия «гастрономический онлайн-путеводитель» в рамках развития 
гастрономического туризма в Приморском крае. Главным плюсом электронного 
путеводителя является постоянное обновление, пополнение и актуализирование 
информации, представленной в информационном источнике. Теоретическая и 
практическая значимость заключается в разработке рекомендаций по созданию 
модели регионального гастрономического онлайн-путеводителя на примере 
г. Владивостока. Путеводитель не только несет в себе познавательную функцию, 
но и является неотъемлемой частью продвижения привлекательности края. Осо-
бое внимание стоит уделить формату путеводителя, так как создание путеводи-
теля в формате сайта позволит иметь его всегда «под рукой» и ограничит необ-
ходимость в поиске туристами печатных изданий. 
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