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Также были рассмотрены перспективы развития компании, благодаря которым она может усо-
вершенствовать деятельность, увеличить количество клиентов, выручку и чистую прибыль, а также 
рентабельность бизнеса.  
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Аннотация. Сейчас для нашей страны актуальным является изучение влияния конгрессно-
выставочной деятельности на развитие экономики, так как организация специализированных вы-
ставок оказывает большое влияние на города, в которых они проводятся, регионы и страну в целом. 
Данная деятельность является ключевым инструментом развития бизнеса, укрепления экономиче-
ского потенциала страны и установления межрегиональных и между-народных связей. 
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Abstract. Nowadays it is relevant for our country to study the impact of congress and exhibition ac-
tivities on economic development, as the organization of specialized exhibitions has a great impact on the 
cities where they are held, regions and the country as a whole. This activity is a key tool for business devel-
opment, strengthening the economic potential of the country and establishing inter-regional and interna-
tional relations. 
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Введение  
Одной из важнейших отраслей экономики, которая играет важную роль в развитии различных 

сфер деятельности является конгрессно-выставочная отрасль. С каждым годом в нашей стране кон-
грессно-выставочная деятельность стремительно совершенствуется и развивается.  
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Конгрессно-выставочная деятельность – это деятельность по организации мероприятий, способ-
ствующих эффективному продвижению продукции на внешний и внутренние рынки. К конгрессно-
выставочной деятельности относят такие мероприятия как: фестивали, ярмарки, семинары, конгрес-
сы, конференции, форумы и т.д. 

Главная концепция выставочной деятельности в том, чтобы предоставить каждому экспоненту 
возможность презентовать свою компанию и, тем самым, привлечь внимание к своему бренду, про-
демонстрировать свои преимущества, инновации и производственные возможности. Большинство 
предприятий становятся экспонентами для того, чтобы повысить конкурентоспособность, улучшить 
свою репутацию и имидж, путем демонстрации посетителям, конкурентам и партнерам своих дости-
жений и разработок на выставочной площадке. Участие в выставке предоставляет предприятию зна-
чительные возможности для организации эффективной деятельности в дальнейшем, так как выставка 
помогает экспонентам увидеть полную картину состояния определенной отрасли, изучить и оценить 
конкурентную среду, выявить преимущества и недостатки конкурентов, проанализировать свою по-
зицию на рынки и продумать ход развитие своей компании.  

Важно отметить, что выставочная деятельность – это главный инструмент деловых коммуника-
ций, который позволяет предприятиям не только эффективно продвигать свои продукты по всему 
миру, но и узнавать актуальные тенденции конкретной отрасли, налаживать общение с партнерами, а 
также заключать договоры о продаже, долговременном сотрудничестве или партнерстве. Таким обра-
зом, большое внимание, уделяемое в мире конгрессно-выставочной деятельности, объяснимо: это 
надежное продвижение новой продукции, это новые контакты, связи, контракты, расширение при-
сутствия на рынках и привлечение инвестиций [1]. 

Цель исследования – анализ влияния конгрессно-выставочной деятельности на развитие эконо-
мики. Для достижения данной цели необходимо выявить особенности конгрессно-выставочной дея-
тельности и проанализировать ее влияние на развитие других отраслей экономики.  

В данной статье представлены результаты исследования влияния конгрессно-выставочной дея-
тельности на развитие бизнеса, региона и страны в целом, а также проведена оценка влияния данной 
отрасли на развитие смежных отраслей экономики.  

Методы исследования: анализ, синтез и абстрагирование. 
Вклад конгрессно-выставочной деятельности в развитие экономики регионов и страны, в целом. 
Конгрессно-выставочные мероприятия благоприятно влияют на экономическое и социальное по-

ложение в регионах и в стране в целом. Конгрессно-выставочная деятельность развивает экономику 
страны, оказывая огромный мультипликативный социально-экономический эффект.  

В целом, специализированная выставка – это место взаимодействия компании-производителя с 
его целевой аудиторией.  

По отношению к экспонентам посетителями выставок могут быть: 
– потенциальные клиенты;  
– существующие клиенты и партнеры;  
– поставщики; 
– конкуренты; 
– инвесторы; 
– представители СМИ. 
Поэтому выставки являются эффективным маркетинговым инструментом для любого бизнеса и 

привлекают в компанию самый большой поток клиентов. Специализированная выставка – это уни-
кальная возможность для ее участников встретиться как со своими потребителями, так и со своими 
конкурентами или специалистами, способными наглядно продемонстрировать, какие технологиче-
ские процессы можно использовать, чтобы достичь конкурентоспособности своей продукции. Также, 
посредством участия в выставке предприятие формирует свой образ у возможных и уже имеющихся 
клиентов, конкурентов и поставщиков. Следовательно, это мероприятие помогает поднять престиж 
компании, повысить ее конкурентоспособность.  

Также, важно отметить, что различные выставки, форумы и конгрессы привлекают в определен-
ный город, регион представителей компаний различных отраслей со всего мира. Таким образом, на 
выставочной площадке образуется информационное поле, где представители различных компаний 
могут обмениваться опытом, знаниями, инновациями и бизнес-идеями. Это всё способствует эффек-
тивному развитию бизнеса. 

Из вышесказанного следует, что конгрессно-выставочная отрасль способствует не только разви-
тию бизнеса и всех, кто в него вовлечен, но и так же развитию региона, так как данная отрасль явля-
ется ключевым инструментом для привлечения инвестиций и продвижения региональных продуктов 
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и услуг. Благодаря данной деятельности регион получает возможность заключить выгодные сделки и 
установить долгосрочные партнерские отношения с другими регионами и странами. Это способству-
ет развитию местной экономики, содействует занятости населения за счет создания новых рабочих 
мест и повышению качества жизни в регионе, а также развитию науки и образования [2, с. 152]. 

Кроме того, важно отметить, что организация конгрессно-выставочных мероприятий оказывают 
не только положительный экономический эффект, но и благоприятно влияет на отрасль, в рамках ко-
торой проводится конгрессно-выставочное мероприятие, а также на формирование положительного 
имиджа города, региона и страны в целом. Город, в котором проходит конгрессно-выставочное меро-
приятие, становится центром деловых коммуникаций и привлекает множество компаний из различ-
ных сфер экономики.  

Конгрессно-выставочные мероприятия привлекают в определенный город экспонентов со всего 
мира. Они приезжают поучаствовать в мероприятие, а также познакомиться с культурой определен-
ного региона. Это способствует развитию сферы туризма.  

В процессе реализации мероприятия вовлечено большое количество смежных отраслей. Поэтому 
за счет проведения выставки в определенном регионе происходит поступление налоговых доходов в 
бюджеты различных уровней, например, от организаторов выставок, сервисных компаний, учрежде-
ний культуры, транспортных предприятий, гостиничного бизнеса и ресторанного бизнеса. 

Приезжая на выставки, участники со всей страны, а может даже мира тратят деньги на прожива-
ние, питание, развлечение и транспорт. Всё это способствует не только развитию местного туристи-
ческого бизнеса, но и также влияет на экономику региона, в котором проходит мероприятие.  

Таким образом, посредством конгрессно-выставочных мероприятий государство получает до-
полнительный источник дохода для федерального и региональных бюджетов. По данным исследова-
ния Российского союза выставок и ярмарок и международного аудитора выставок компании ООО 
«РуссКомАй-Ти Системс», конгрессно-выставочные мероприятия в целом генерируют около 3,2 трлн 
рублей в год, или 3 % ВВП России [3]. Это достаточно впечатляющие объемы вклада данной отрасли 
в ВВП страны. В 2023 году по всей России прошло более 1 тыс. промышленных выставок, в которых 
приняло участие более 150 тыс. промышленных компаний [4]. Количество посетителей этих меро-
приятий превысило порог в 5,5 млн человек, а количество деловых встреч там превысило 50 млн [4].  

Из вышесказанного следует, что оборот конгрессного рынка в мире заметно растет, и растет 
стремительными темпами. Это говорит о том, что конгрессно-выставочная отрасль действительно 
стала двигателем экономики. 

В последние время на специализированных выставках чаще всего затрагивают такие направле-
ния, как сельскохозяйственная промышленность, электронная и радиоэлектронная промышленность, 
фармацевтическая и медицинская промышленность, а также очень интересны такие темы, как инду-
стрия красоты и пищевая промышленность. К ведущим темам выставок еще относится все, что свя-
зано с новейшими технологиями освоения минерально-сырьевых и энергетических ресурсов, про-
мышленным строительством, архитектурой, рыбной индустрией, туризмом и т.д.  

Кроме того, важно отметить, что конгрессно-выставочная индустрия играет важную роль не 
только в укреплении экономических связей между регионами, но и между странами. Именно кон-
грессно-выставочная деятельность является ключевым направлением налаживания международного 
сотрудничества и способствует развитию международной торговли. Особенно это актуально для 
Дальнего Востока и Приморья, которые имеют выгодное географическое положение и являются тор-
говыми центрами со странами Азиатско-Тихоокеанского региона. Так, например, стимулируя со-
трудничество России и Китая в области сельского хозяйства, во Владивостоке в 2023 году осенью 
была проведена Китайско-Российская выставка специализированной сельскохозяйственной продук-
ции (CRFAPF 2023) [5].  

Таким образом, именно конгрессно-выставочная индустрия выступает связующим звеном между 
внутренними и международными рынками, укрепляющим их взаимодействие. А развитие междуна-
родной торговли и налаживание международного сотрудничества, в свою очередь, стимулирует эко-
номический рост нашей страны.  

Из вышесказанного можно сделать вывод, что организация масштабной специализированной вы-
ставки приносит доход, как государству, так и различным сферам экономики, также повышается ин-
терес к региону, растет деловая активность и увеличиваются туристические потоки. Получение при-
были от мероприятия является важным фактором конгрессно-выставочной деятельности, потому что 
это не только развивает бизнес и отрасль, но и город, регион и страну в целом.  
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Конгрессно-выставочная индустрия становиться главным фактором развития экономики страны. 
Несомненно, необходимо продолжать развивать такое направление, как конгрессно-выставочная дея-
тельность, в нашей стране.  

Оценив экономическую привлекательность конгресснно-выставочной индустрии, правительство 
России утвердило Стратегию развития конгрессно-выставочной отрасли до 2030 года, которая на-
правлена на решение главных проблем отрасли. Среди них – повышение качества и доступности кон-
грессно-выставочных услуг, подготовка кадров, совершенствование системы сбора и анализа стати-
стических данных, а также создание и развитие конгрессно-выставочной инфраструктуры [6].  

До весны 2024 года федеральная власть и регионы должны были представить план, как достичь 
целей Стратегии [7]. Предполагается, что за семь лет рынок организации деловых встреч вырастет до 
280 миллиардов рублей, в отрасли появится ещё 10 тысяч профессиональных кадров, а доля России 
на мировом рынке конгрессных мероприятий увеличится до полутора процентов [6]. Повышение эф-
фективности продвижения российских товаров и услуг, а также результатов научной и образователь-
ной деятельности на внутренний и внешние рынки через выставки, конгрессы и форумы – такова 
главная цель Стратегии развития конгрессно-выставочной деятельности на период до 2030 года [6]. 

Вывод 
Таким образом, сейчас специализированные выставки обеспечивают мобильность рынка, явля-

ются местом деловых коммуникаций, а также приносят дополнительный доход в бюджеты всех 
уровней. Кроме того, выставки – это один из самых эффективных способов повышения узнаваемости 
бренда и продвижения продукта компании.  

Также именно конгрессно-выставочные мероприятия помогают выстроить партнерские отношения 
между странами и способствуют привлечению иностранных вложений. Благодаря этому сектор услуг 
расширяется, повышается качество продукции и услуг на основе конкуренции. Успешное функциониро-
вание выставочной отрасли важно для достижения социально-экономического развития государства и 
регионов. Поэтому сейчас государство уделяет большое внимание развитию данной отрасли. 
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Аннотация. В данной статье анализируется отрасль карантинного обеззараживания дерево-
материала. Проведен PESTLE-анализ и рассмотрено текущее состояние отрасли в пределах как 
России, так и Дальнего Востока.  
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