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Секция. ПРОБЛЕМЫ ФОРМИРОВАНИЯ И РАЗВИТИЯ  
СОВРЕМЕННОГО ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА 

Рубрика: Проблемы формирования и развития современного потребительского рынка 

УДК 339.133 

ИССЛЕДОВАНИЕ СООТВЕТСТВИЯ АССОРТИМЕНТА 
ПОТРЕБИТЕЛЬСКИМ ПРЕДПОЧТЕНИЯМ НА РЫНКЕ ОВОЩНЫХ 

КОНСЕРВОВ г. ВЛАДИВОСТОКА 

В.С. Большаков  
бакалавр 

Владивостокский государственный университет экономики и сервиса. 
Владивосток. Россия 

Проведено исследование потребительских предпочтений на рынке овощных консер-вов го-
рода Владивостока в 2019 году. Определены предпочтения потребителей продукции предпри-
ятий пищевой промышленности, производящих овощные консервы, реализующиеся на рынке 
города Владивостока по таким критериям как, например, объем консервов. Опре-делено и 
проанализировано соответствие представленного на рынке города Владивостока ассорти-
мента овощных консервов потребительским предпочтениям. 

Ключевые слова и словосочетания: ассортимент овощных консервов, группы овощных 
консервов, потребительские предпочтения, рынок города Владивостока. 

THE STUDY ON THE COMPLIANCE OF THE ASSORTMENT WITH 
CONSUMER PREFERENCES IN THE MARKET OF CANNED 

VEGETABLES IN VLADIVOSTOK 

The consumer preferences study in the canned vegetables market in Vladivostok is conducted in 
2019. There are defined preferences of food industry products consumers, namely the products of 
canned vegetables manufacturers selling their products in Vladivostok’s market. The consumer pref-
erences are defined by such criteria as group of canned vegetables, raw material type, manufacturer 
country, preferred manufacturer, type of tare, etc. There are defined and analyzed accordance of the 
canned vegetables assortment in Vladivostok to the consumer preferences in that market. 

Keywords: canned vegetables assortment groups of canned vegetables, consumer preferences, the 
market of Vladivostok. 

Рынок продовольственных товаров, в том числе и овощных консервов, постоянно изменя-
ется. Появляются и исчезают производители, марки, наименования консервов. Меняется струк-
тура их ассортимента и потребительские предпочтения в отношении ассортимента. 

Для предприятий розничной торговли очень важно разумно формировать ассортимент с 
учётом потребительских предпочтений, уровня спроса и предложения на те или иные продо-
вольственные товары, ведь от степени оптимальности представленного ассортимента и его со-
ответствия потребительским предпочтениям зависит финансовая успешность торговой органи-
зации. 

Ассортимент товаров, его структура, должна соответствовать текущему уровню спроса по-
купателей, их потребностям и предпочтениям. Она должна изменяться с учётом перемен в 
уровне спроса на те или иные товары в нём. 

Поэтому проведение исследования потребительских предпочтений на рынке овощных кон-
сервов города Владивостока является актуальным на данный момент. 

Рассмотрим ситуацию на рынке овощных консервов Российской Федерации в целом. Про-
изводство овощных консервов за последние годы увеличивается в значительном темпе. Так, за 
2014–2018 годы оно увеличилось на 36% [3]. С 583 до 792 тыс. т. В 2016–2018 гг. рост отечест-
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венного производства овощных консервов продолжился, но темпы его были ниже, чем в 2015 
году, и составили 0,3–9,4% в год [1].  

В России значительная доля производства овощных консервов приходится на консервиро-
ванные горох и фасоль – в среднем она составила 21%. Высокий удельный вес в совокупном 
выпуске имели также томатные консервы (19,8% в среднем за период), сладкая кукуруза 
(13,5%) и огурцы (10,0%)[2]. 

На российском рынке овощных консервов наиболее активными конкурентами являются за-
падные компании. Некоторые иностранные компании имеют собственные производственные 
мощности на территории России – например, BonduelleGroup, или планируют создать собст-
венное производство [4].  

Наконец, говоря про ситуацию в будущем. Так, по оценкам BusinessStat, в 2019-2023 гг. 
выпуск овощных консервов будет ежегодно расти темпами 4,0–5,1% в год. В 2023 г он достиг-
нет 985,7 тыс. т, что превысит значение 2018 г на 24,5% [1]. 

Итак, рынок овощных консервов Российской Федерации является очень изменчивым по 
причине нестабильной экономической ситуации в стране, а также внешнеэкономических при-
чин. Но несмотря на трудности, производство овощных консервов продолжает расти, хоть и в 
незначительном темпе. 

Перейдём к исследованию потребительских предпочтений на рынке овощных консервов 
города Владивостока.  

Целью исследования является определение степени соответствия потребительских пред-
почтений на рынке овощных консервов города Владивостока ассортименту, представленному 
на рассматриваемом рынке на момент проведения анализа ассортимента. 

Исходя из цели проводимого исследования, были выделены и выполнены следующие зада-
чи для её достижения: 

– охарактеризовать и проанализировать рынок овощных консервов города Владивостока; 
– провести исследование потребительских предпочтений; 
– проанализировать результаты проведённого исследования. 
Для начала была проанализирована структура ассортимента трех торговых предприятий, 

которые являются супермаркетами и работают на рынке города Владивостока: супермаркеты 
«Реми», «Фреш 25» и «Михайловский». 

Рассматриваемые торговые предприятия относятся к торговым сетям с соответствующими 
названиями. Все три супермаркета работают на рынке города Владивостока уже более 10 лет.  

Анализ структуры ассортимента производился по следующим параметрам: по типу тары, 
по производителям, по странам – производителям, по группе, по количеству, по виду сырья. 

В результате проведенного анализа структуры ассортимента было замечено, что в супер-
маркете «Реми» овощные консервы в стеклянной таре (58%) преобладают по доле над консер-
вами в металлической таре (42%). В супермаркете «Фреш 25» наблюдается обратная ситуация – 
овощных консервов в металлической таре (54%) больше, чем консервов в стеклянной (46%).В 
супермаркете «Михайловский» в структуре овощных консервов по типу тары больше консер-
вов в стеклянной таре (64%), чем в металлической (36%). Среди трех рассматриваемых торго-
вых предприятий меньше всего овощных консервов в стеклянной таре в супермаркете «Фреш 
25» (46%), а больше всего в супермаркете «Михайловский» (64%). Больше всего овощных кон-
сервов в металлической таре в супермаркете «Фреш 25» (54%), меньше всего – в супермаркете 
(36%). 

При сравнении структуры ассортимента овощных консервов по производителям заметно, 
что среди супермаркетов больше всего консервов производства компании «Bonduelle» (33%) в 
супермаркете «Фреш 25», а меньше всего – компании «Золотая Долина» (8%) в «Реми».  

Наибольшую долю в каждом из трех рассматриваемых супермаркетов занимаю овощные 
консервы, произведенные в Российской Федерации. Больше всего в структуре ассортимента 
овощных консервов по стране – производителю в супермаркете «Михайловский» которые про-
изведены в России – 91%, меньше всего в этом же супермаркете с долей в 1% производства 
Германии. 

В структуре ассортимента овощных консервов по группе в рассматриваемых предприятиях 
торговли больше всего преобладают консервы, относящиеся к группе натуральных, меньше 
всего тех в структуре, которые относятся к группе обеденных. Наименьшую долю в структуре 
ассортимента среди трех супермаркетов имеют овощные консервы группы обеденных в супер-
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маркете «Михайловский» – 6%, здесь также наблюдается и наличие наибольшего числа овощ-
ных консервов среди трех супермаркетов, а именно группы натуральных с долей в 59%. 

Овощные консервы по массе, относящиеся к группе «500 – 600 г» занимают наибольшую 
часть структуры ассортимента всех трех супермаркетов. Уже начиная с группы «600 г – 700 г» 
доля овощных консервов в структуре ассортимента значительно падает. 

По виду сырья в структуре ассортимента рассматриваемых супермаркетов преобладают 
овощные консервы, произведенные из томатов и огурцов. Консервы из остальных видов сырья 
(фасоль, сладкая кукуруза, зеленый горошек, баклажаны, кабачки) имеют значительно меньшее 
количество по сравнению консервами из огурцов и кабачков. 

Для проведения исследования потребительских предпочтений был проведен опрос респон-
дентов. Количество респондентов составило 156 человек. 

На основании потребительских предпочтений нами установлено: 
– большинство опрошенных (98%) приобретают овощные консервы. Не приобретают 

овощные консервы всего 2% от опрошенных. 
– больше всего респондентов (38%) приобретают овощные консервы группы натуральных. 

Меньше всего опрошенных (12%) приобретают обеденные консервы (рис. 1); 

 

Рис. 1. Распределение респондентов по группам овощных консервов, в % 

– большая часть респондентов приобретает овощные консервы из томатов (19%) и сахар-
ную кукурузу (24%), чуть меньше опрошенных (17%) приобретают зеленый горошек. Меньше 
всего респондентов (8%) приобретают овощные консервы из кабачков и баклажанов (рис. 2); 

 

Риc. 2. Распределение респондентов по виду сырья овощных консервов, в % 

– большая часть респондентов предпочитают приобретать овощные консервы производства 
фирмы «Bonduelle» (34%). Меньшая часть опрошенных предпочитают приобретать консервы 
компании «Золотая Долина» (4%). Примерно равное количество респондентов предпочитают 
приобретать овощные консервы производства компаний «Фрау Марта» (23%) и «Дядя Ваня» 
(22%); 
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– большинство респондентов (35%) руководствуются ценой при выборе овощных консер-
вов для покупки. Немного меньшее количество респондентов (29%) руководствуется объемом. 
Меньшинство же (9%) руководствуется составом при выборе (рис. 3); 

 

Рис. 3. Распределение респондентов по критериям выбора овощных консервов, в % 

– наибольшая часть опрошенных (59%) обращает внимание на соответствие ГОСТ овощ-
ных консервов, которые они приобретают, оставшийся 41% респондентов наоборот не обраща-
ет внимания. 

В результате, соотнеся имеющиеся потребительские предпочтения и структуру ассорти-
мента овощных консервов, реализуемых на рынке города Владивостока, в трех выбранных 
предприятиях торговли можно выявить следующее. 

В супермаркете «Фреш 25» металлической тары в структуре ассортимента по типу тары 
больше, однако потребители чаще выбирают стеклянную тару, чем металлическую. Это значит, 
что структура ассортимента не соответствует потребительским предпочтениям в отношении 
тары, приобретаемых консервов. 

Наибольшую часть респондентов составляют респонденты в возрасте от 20 до 40 лет 
(72%), наименьшую – опрошенные возрастом до 20 лет (4%). 

Большинство опрошенных респондентов входят в группу по доходам от 30 до 45 тысяч 
рублей (52%). Меньше всего респондентов имеют доход от 45 до 60 тысяч рублей (10%). А 
респонденты с доходами менее 15 тысяч рублей и более 60 тысяч рублей отсутствуют совсем. 

Большинство опрошенных (32%) приобретают овощные консервы не менее одного раза в 
неделю, немного меньше респондентов – два раза в неделю (28%). Меньше всего респондентов 
(6%) приобретают овощные консервы два раза в месяц. 

Таким образом, основными покупателями овощных консервов являются респонденты жен-
ского пола, в возрасте от 20 до 40 лет, с уровнем личных доходов 30 – 45 тысяч рублей. Чаще 
всего потребители приобретают овощные консервы раз в неделю или два раза в неделю. Чаще 
всего потребители приобретают натуральные и закусочные овощные консервы. 

Респонденты чаще всего обнаруживают помятость банок среди дефектов, а именно 54% 
опрошенных. Реже всего (4% опрошенных) опрошенные обнаруживают бомбаж, плесневение 
(5%) и подтечность (6%). Выявлено, что большинство респондентов (45%) обращают внимание 
на наличие сахара в составе приобретаемых овощных консервов, а меньшинство (18%) на на-
личие ГМО. Оставшиеся 37% опрошенных обращают внимание на наличие консервантов. Дан-
ное распределение респондентов может говорить о том, что почти половина опрошенных сле-
дит за количеством употребляемого сахара и тем, насколько много в составе приобретаемых 
консервов натуральных ингредиентов. 

В целом структура ассортимента рассматриваемых торговых предприятий по производите-
лям, странам, количеству, группе, соответствует потребительским предпочтениям. 

Так, если большинство потребителей предпочитают приобретать овощные консервы рос-
сийского производства, то в структуре ассортимента они составляют большую часть, что соот-
ветствует потребительским предпочтениям. Однако структура ассортимента по виду сырья им 
не совсем соответствует: в каждом из трех супермаркетов большую долю занимают овощные 
консервы из томатов и огурцов, но большая часть потребителей приобретает сахарную кукуру-
зу (37%), значительная часть приобретает зеленый горошек (26%) и фасоль (21%). В рассмат-
риваемых же супермаркетах доля овощных консервов из фасоли, зеленого горошка, сахарной 
кукурузы составляет не более 10%. 
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В супермаркете «Фреш 25» овощные консервы от компании «Дядя Ваня» составляют 10% 
ассортимента, то есть лишь десятую часть. При этом 22% респондентов, почти четверть, пред-
почитают приобретать консервы этого производителя.  

В супермаркете «Михайловский» наблюдается несоответствие потребительским предпоч-
тениям по типу тары: в структуре ассортимента стеклянной тары 64%, тогда как 54% предпо-
читают этот тип тары. 
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Рубрика: Проблемы формирования и развития современного потребительского рынка 
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ИССЛЕДОВАНИЕ СОВРЕМЕННОГО ОБУВНОГО РЫНКА  
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Обувной рынок в Приморском крае не стоит на месте и постоянно развивается, по-
являются новые производители и поставщики. Потребители с каждым годом хотят видеть 
более качественные материалы и новые модели обуви. Так как обувь является товаром посто-
янного спроса, очень важно, чтобы она была качественной и безопасной. Но в связи с тем, 
что современный рынок обуви очень насыщен, возникают трудности с отслеживанием каче-
ства. Поэтому исследование тенденций развития современного обувного рынка в Приморском 
крае является актуальной проблемой. 

Ключевые слова и словосочетания: обувной рынок, Приморский край, розничная торгов-
ля, обувь, качество, безопасность. 

RESEARCH OF TRENDS IN THE DEVELOPMENT OF THE MODERN 
FOOT-WEAR MARKET IN THE PRIMORSKY TERRITORY 

Every year the footwear market in Primorsky Krai develops, new manufacturers and suppliers 
appear. Consumers want to see better materials and new models of shoes every year. Since shoes are 
a constant demand product, it is very important that they are of high quality and safe. But due to the 
fact that the modern footwear market is very saturated, there are difficulties with track-ing the quality. 
Therefore, the study of trends in the development of the modern Shoe market in the Primorsky territory 
is an urgent problem. 

Keywords: footwear market, Primorye territory, retail trade, footwear, quality, safety. 




