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УДК 316.772  

ИСТОРИЧЕСКИЕ ПРИМЕРЫ ДЕЙСТВИЯ МОДЕЛИ КОММУНИКАЦИИ 
Г. ЛАССУЭЛЛА  

Е.О. Рыбас  
бакалавр 

И.С. Кочеткова  
канд. ист. наук, доцент кафедры «Дизайна и технологий» 

Владивостокский государственный университет экономики и сервиса 
Владивосток. Россия 

В статье рассматриваются примеры действия модели коммуникации Г. Д. Лассуэл-ла, то, 
как продвигали свой образ исторические деятели, добиваясь нужных им целей. 

Ключевые слова:  модель коммуникации Г. Д. Лассуэлла, продвижение, коммуникация, истори-
ческие деятели. 

HISTORICAL EXAMPLES OF ACT OF THE LASSWELL'S MODEL  
OF COMMUNICATION G. LASSWELL 

This article discusses examples of the operation of Lasswell's model of communication, how historical 
figures promoted their image, achieving the goals they needed. 

Keywords:  Lasswell's model of communication, promotion, communication, historical figures 

Объект исследования – линейная модель коммуникации Г. Д. Лассуэлла. Предмет исследования – 
продвижение политического образа в античности, как пример действия модели коммуникации Г. 
Лассуэлла. Целью исследования является анализ продвижения политического образа в античности на 
примере известных исторических деятелей. 

Линейная модель коммуникации Гарольда Дуайта Лассуэлла, сформулированная им в 1948 году 
в работе «Структура и функции коммуникации в обществе», рассматривает последовательные этапы 
процедуры коммуникации – она состоит в том, чтобы ответить на следующие вопросы: Кто? Что со-
общает? По какому каналу? Кому? С каким результатом? [2] Данная модель стала первой в теории 
коммуникации. Истолковать её можно следующим образом: любое сообщение, исходящее от кого-
либо в массовой коммуникации, передаётся с целью оказать определённый эффект на массы людей, 
получающих сообщение. Также её можно представить в виде  табл. 1. 

Таблица 4  

Линейная модель коммуникации Лассуэлла в форме таблицы 

Кто Что говорит По какому каналу Кому С каким эффектом 

Коммуникатор Сообщение Канал Реципиент Результат 

 
Первой исторической личностью, чья деятельность может быть рассмотрена с помощью модели 

коммуникации является гениальный полководец и царь Македонии – Александр Македонский. Ему 
потребовалось много сил, чтобы удержать большое количество завоёванных народов, вошедших в 
состав эллинистического государства. У Александра была необходимость в создании и продвижении 
своего сильного образа. Самым главным аспектом в продвижении впоследствии стало портретное 
искусство. По всем завоёванным территориям в эпоху эллинизма начали распространяться скульпту-
ры и фрески с изображением Александра Македонского, в образе бесстрашного полководца, но са-
мым решающим стало повсеместное начало печати монет с его портретом. До начала эпохи эллиниз-
ма, в нумизматике было запрещено изображение портретов существующих людей по религиозным 
причинам. До правления Филипа II на монетах можно увидеть лишь изображения богов, что, по по-
верьям, защищало их от порчи. Но впервые при Александре Македонском монеты одного и того же 
типа (с изображением знаменитого царя) начали выпускаться одновременно на различных монетных 
дворах, иногда даже очень удалённых друг от друга. Первыми образцами монет с достоверными 
портретами царя считаются тетрадрахмы Александра Македонского. На лицевой стороне данных мо-
нет изображена голова молодого царя с надетой на него львиной шкурой [4]. 
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Рис. 4. Тетрадрахма Александра Македонского 

Таким образом, печатая монеты со своим портретом, Александр Македонский не только породил 
целую традицию к печати портретов правителей на монетах, которая используется и по сей день, но 
также продвинул свой сильный образ с их помощью. Все жители державы Александра Македонского, 
пользовавшиеся этими монетами, знали и помнили облик своего царя и беспрекословно следовали за 
ним, обожествляя его фигуру. 

У персидского царя. Дария I возникла проблема, схожая с проблемой Александра Македонского, 
но его метод продвижения своего образа среди завоеванных народов был другим. По всему перимет-
ру дворца правителя в Персеполе было приказано высечь рельефы с изображением идущих мерным 
шагом военных, слуг и представителей покорённых народов, со спокойными лицами несущих дары 
своему правителю [1]. Таким образом он позиционировал себя миролюбивым правителем. Единст-
венное, что требовалось от народов для сохранения его расположения, это покорность и богатые 
подношения. 

 

Рис. 5. Рельефы на лестнице во дворце Дария I 

Изображения во дворце Дария Великого не являлись единственным, что использовалось для про-
движения его образа. Подобные рельефы были также высечены и на гробнице Дария I в современной 
археологической зоне Накше-Рустам. Наружная часть данной гробницы имитирует фасад дворца. 
Над фасадом высечено изображение эстрады, на которой стоит сам Дарий I, молитвенно поднявший 
правую руку вверх, а перед ним находится жертвенник со священным огнём. Данная эстрада – двух-
этажная, и поддерживается каждый из этажей двумя рядами из 28 человеческих фигур в разных 
одеяниях, олицетворяющих 28 областей Персии. Данный рельеф был высечен в хорошо видном месте 
и поддерживал образ царя-миротворца даже после смерти Дария I. 

 Таким образом, умело пользуясь сочетанием надписей и рельефов, Дария Великого можно счи-
тать родоначальником политического плаката, которым, как и в случае с Александром Македонским 
и его монетами, пользуются политики и по сей день. 



 – 1505 –

 
Рис. 6. Гробница Дария I (рельефы) 

Ещё один пример действия модели коммуникации можно увидеть в истории борьбы за власть 
императора Октавиана Августа. Являясь наследником Цезаря, он заручился поддержкой политиче-
ской фракции монархистов, но существовала также и другая, противоборствующая ей фракция – де-
мократы. Они отказывались поддерживать единовластие и не собирались допускать Октавиана Авгу-
ста к правлению. Демократы презирали роскошь и носили глубоко почитаемый символ гражданского 
достоинства – тогу, в то время как монархисты отдавали предпочтение более роскошным одеждам, 
подражая костюму полководцев-триумфаторов – вышитым туникам и лёгким плащам [3]. Чтобы рас-
положить к себе демократов, Октавиан изменил свой образ, начав заказывать свои скульптуры в но-
вом, продвигаемом образе. Для этого на многих бюстах его изображали в тоге, символе гражданского 
долга, а также с более мягкими чертами лица (см. рисунок 4).  

После удачной предвыборной кампании, ему удалось заручиться поддержкой электората обеих 
политических фракций и прийти к власти, при этом Октавиан Август не прекратил продвигать свой 
образ через искусство, хоть и со временем данный образ сменился с более “республиканского” к бо-
лее “монархическому” облику сильного полководца. В глазах людей он также стал покровителем ис-
кусства, и даже поспособствовал зарождению и развитию нового жанра в искусстве – “августовскому 
классицизму”, характеризующемуся воспеванием образа императора (см. рисунок 5). 

 

 

Рис. 4. Статуя императора Августа (деталь) Рис. 5. Статуя Октавиана Августа из Прима-Порта 

Таким образом, анализ действий политиков эпохи античности, проведённый с помощью модели 
коммуникации Г. Лассуэлла, позволяет сделать вывод, что данные исторические деятели смогли вос-
пользоваться различными доступными каналами коммуникации и достигнуть нужного им результата. 
Эти приёмы продвижения образа до сих пор не потеряли своего значения. Итоги исследования по 
каждой из личностей представлены ниже в виде таблицы. 



 – 1506 –

Таблица 5 

Линейная модель коммуникации Лассуэлла в форме итоговой таблицы 

Кто Что говорит По какому каналу Кому С каким эффектом 

Александр Македон-
ский 

Продвигает свой 
образ как сильного 
полководца и царя, 
создавшего огром-
ное государство  

С помощью искус-
ства портрета, в 
частности с помо-
щью нумизматики 

Жителям элли-
нистического 
государства 

Сохранение мира в завоёван-
ных странах; порождение 
традиции печатать на валюте 
портреты политических ли-
деров 

Дарий Великий Продвигает свой 
образ в качестве 
миротворца 

Монументальным 
искусством, с помо-
щью рельефов 

Жителям вас-
сальных госу-
дарств 

Сохранение мира среди за-
воёванных народов; создание 
политического плаката, ис-
пользуемого и по сей день 

Октавиан Август Продвигает свой 
образ как политика, 
выступающего за 
единство граждан 

С помощью искус-
ства в целом, в ос-
новном монумен-
тально  

Противоборст-
вующим фрак-
циям демокра-
тов и монархи-
стов 

Объединение двух противо-
борствующих политических 
партий под своим началом; 
введение способов политиче-
ского продвижения 

 
Практическая значимость проведённого исследования в том, что были выявлены способы поли-

тического продвижения, впервые опробованные великими правителями прошлого и используемые 
политиками и в наши дни. 
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